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Annotatsiya: Ushbu maqola sun’iy intellekt (SI) texnologiyalarining
ommaviy axborot vositalarida interaktiv va shaxsiylashtirilgan media kontent
yaratish jarayoniga ta’sirini ilmiy tahlil qiladi. Soha bo‘yicha statistik ma’lumotlarga
ko‘ra, media kompaniyalarning 60-78% Sl investitsiyalarini  oshirishni
rejalashtirmoqda, shaxsiylashtirilgan kontent esa tomoshabinlar jalb etilishini 25—
30% gacha oshiradi.

SI algoritmlari katta ma’lumotlar tahlili orgali foydalanuvchining xulgini
modellaydi va shunga mos ravishda interaktiv kontent tavsiyalarini shakllantiradi,
bu esa axborot iste’molini samaradorligini sezilarli darajada oshiradi. Biroq, statistik
tahlillar shuni ko‘rsatadiki, global miqyosda auditoriyaning 52—63% sun’iy intellekt
bilan yaratilgan kontentga nisbatan shubha bilan garaydi, aynigsa siyosiy yoki sezgir
mavzularda.

Magolada Sl vositalarining interaktiv media formatlarini yaratishda (masalan,
dinamika bilan moslashuvchi videolar, real vagtda shaxsiy tavsiyalar, Al-chatbotlar
orqali dialogli kontent) qo‘llanilishi, shuningdek bu jarayonda yuzaga keladigan
axloqiy va ishonchlilik muammolari hamda kelajak istigbollari ko‘rib chiqiladi.
Turli sanoat hisobotlariga ko‘ra, 2030-yilgacha media kontentining 30% gacha
gismi Sl yordamida avtomatlashtirilishi va shaxsiylashtirilgan kontent strategiyalari
orgali foydalanuvchi tajribasi sezilarli darajada chuqurlashishi kutilmoqda.

Kalit so‘zlar: Sun’iy intellekt (SI), Interaktiv media content,
Shaxsiylashtirilgan tavsiyalar, Katta ma’lumotlar tahlili (Big Data), OAVda
avtomatlashtirish, Foydalanuvchi tajribasi (UX), Al algoritmlari, Engagement (jalb
etish), Media sanoati statistikasi, Axborot ishonchliligi.

AHHOTaHHﬂ: B ,I[aHHOﬁ CTaTbC IIPOBOIUTCA HayT‘IHHf/'I daHaJIn3 BJIIWAHUA
TEXHOJIOTUNA HuCKyccTBeHHOro wuHrteiiekta (M) Ha mporeccel  co3gaHus
HHTCPAKTUBHOT'O U IICPCOHATTUZNPOBAHHOI'O MCANAKOHTCHTA B CPCACTBAX MacCOBOH
uHpopmaruu. CoriacHO CTaTUCTHYECKUM naHHbIM, 60-78% wmeamakommaHuit
IJIAHUPYIOT YBEJIWYUTh WHBeCTMUMH B MU, mpu 3TOM mnepCcOHANIM3UPOBAHHBIN
KOHTEHT CIIOCOOCTBYET POCTY BOBJICUEHHOCTHU ayauTopuu Ha 25-30%. AnropuTmbl
N, ocHOBaHHBIE Ha aHaIW3€ OOJBIIMX JAHHBIX, MOJICIUPYIOT IIOBEJICHHE
noJjib30BaTesiel U (GOPMUPYIOT aJaNTHBHBIE WHTEPAKTUBHBIC PEKOMEHJIAIMH, YTO
3HAYUTENLHO MOBBIMAET 3P (HEKTUBHOCTH MOTPEOICHNUSI HHPOPMAIIUH.

B To ke Bpems rio0anbHBIC HCCICAOBAaHUS TOKa3bIBAOT, 4T0 52—63%
AyJUTOPHUHU OTHOCATCA C HCJOBCPHUEM K KOHTCHTY, CO3JaHHOMY C HCIIOJIb30BAHUEM
U, ocobenno B chepe HOBOCTHOM M OOIIECTBEHHO 3Ha4YMMOM wmHbopMmanuu. B
CTaTb€ PACCMATPUBAIOTCA MPAKTUYECKUE acTieKThl puMeHeHuss W nipu coznannu
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UHTEPAKTUBHBIX MeauapopMaToB (aAaNTUBHOE BHUAEO, MEPCOHATU3UPOBAHHBIC
HOBOCTHBIC JICHTHI, TUaOroBbie Al-4aT-00ThI), a TAKKE aHATTM3UPYIOTCS ITHICCKUE
PHUCKH, BOIIPOCHI JOCTOBEPHOCTH W NPOrHO3bI pa3BUTHs oTpacau. CoriacHo
orpacneBbiM otuétam, Kk 2030 romy o 30% MeauakOHTEHTa MOXET ObITh
aBTOMATH3UPOBAaHO ¢ wucnojb3oBanueM WU, duro npuBeaér k yriayOJeHUIO
IIOJB30BATCIIBCKOI'O OIIbITAa 1 TpaHC(I)OpMaHI/II/I MCIHUAIIPpOU3BOACTBA.

KimoueBbie cnoBa: MckycctBennbiit untemiekt (UMW), NurepakTuBHBIN
MEAUAKOHTCHT, HepCOHaJII/IBI/IpOBaHHBIC PCKOMCHOAINH, Ananus 00JbIINX JaHHBIX
(Big Data), Aromatuzanus B8 CMU, [Tonb3oBatensckuii onbIT (UX), ATTOpuTMBI
NN, Bosneuennocts, Ctatuctuka menuachepsl, JloctoBepHOCTh MH()OpMaIuu.
BBenenue

Abstract: This article provides a scientific analysis of the impact of artificial
intelligence (Al) technologies on the creation of interactive and personalized media
content within mass media environments. According to statistical data, 60-78% of
media companies plan to increase investments in Al, while personalized content
contributes to a 25-30% increase in audience engagement. Al algorithms based on
big data analytics model user behavior and generate adaptive interactive
recommendations, significantly enhancing the efficiency of information
consumption.

However, global studies indicate that 52—63% of audiences remain skeptical
toward Al-generated content, particularly in news and socially sensitive domains.
The article examines practical applications of Al in developing interactive media
formats-such as adaptive video, personalized news feeds, and Al-driven chatbots-
while also addressing ethical challenges, credibility issues, and future development
forecasts. Industry reports predict that by 2030, up to 30% of media content may be
automated through Al technologies, leading to deeper user experiences and a
fundamental transformation of media production processes.

Keywords: Artificial Intelligence (Al), Interactive media content,
Personalised recommendations, Big Data analysis, Automation in media, User
experience (UX), Al algorithms, Engagement, Media industry statistics, Information
reliability. Introduction

Kirish

Zamonaviy ommaviy axborot vositalari (OAV) ragamli transformatsiyaning
markazida turibdi va u yerda sun’iy intellekt (SI) texnologiyalari kontent yaratish,
tarqatish va iste’mol qilish jarayonlarini tubdan qayta shakllantirmoqda. So‘nggi
yillarda media strategiyalar texnologik intellekt tizimlarini joriy etish yo‘lida katta
yutuqglarga erishgan bo‘lsa, SI yordamida yaratilgan interaktiv va shaxsiylashtirilgan
media kontent konsepsiyasi endi estandart amaliyotga aylanish yo‘lida sezilarli
tezlik bilan rivojlanmoqda. Statistik ma’lumotlarga ko‘ra, media kompaniyalarning
61% sun’iy intellektga investitsiyalarini oshirishni rejalashtirmoqda, va Al-drift
personalization (ya’ni SI asosidagi individual tavsiyalar) digital yangiliklarda
auditoriya jalb etilishini 25-40% gacha oshiradi.
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Sun’iy intellekt algoritmlari foydalanuvchilarning xulq-atvori, tomosha tarixi,
demografik profillari va o‘zaro alogalari kabi katta ma’lumotlar (Big Data) asosida
tahlil giladi hamda har bir foydalanuvchi uchun noyob kontent tajribasini taklif
giladi. Bu jarayon nafagat kontentni shaxsiy ehtiyojlarga moslashtirishga xizmat
giladi, balki media platformalarining ushlanish vagtini sezilarli darajada oshiradi -
ba’zi statistik tadqiqotlar kontent iste’moli vaqtining 60% gacha ortishini
ko‘rsatmoqda.

Bozordagi trendlar Sl  texnologiyalarining  ahamiyatini  yanada
mustahkamlamoqda: global media bozorida SI bo‘yicha xizmatlar segmenti tez
sur’atda kengayib, 2025—-2035 yillar oralig‘ida bu bozor qiymati taxminan USD 12,0
milliarddan USD 60,4 milliardgacha o‘sadi deb prognoz gilinmogda. Bundan
tashqari, sun’iy intellekt yordamida yaratilgan interaktiv kontent (masalan, adaptiv
videolar, real vaqtda dinamik tavsiyalar, chatbotlar orqgali dialog) media
i1ste’molchilarga yanada chuqurroq aloqani taklif etadi.

Shu bilan birga, Sl asosidagi kontentni keng joriy etish axborot ishonchliligi
va etik masalalarni ham yuzaga qo‘ymoqda: global tadqiqotlar auditoriyaning bir
gismi sun’iy intellekt bilan yaratilgan materiallarga nisbatan shubhali munosabatda
bo‘lishini ko‘rsatadi. Bu esa media kompaniyalarni shaffoflik, sifat va inson
ijodkorligining integratsiyasi bo‘yicha yangi standartlar yaratishga majbur
gilmoqda.

Mazkur maqola shunday murakkab kontekstda SI texnologiyalarining
interaktiv va shaxsiylashtirilgan media kontent yaratish sohasidagi ilmiy asoslari,
amaliy imkoniyatlari hamda kelajak istigbollari tahlilini magsad gilgan.

Natijalar

Tadqiqot natijalari shuni ko‘rsatadiki, sun’1y intellekt (ST) texnologiyalarining
media kontent varatish jarayoniga integratsiyasi interaktivlik darajasi va
shaxsiylashtirish samaradorligini sezilarli ravishda oshiradi. Empirik va statistik
ma’lumotlarga tayangan holda aniglanishicha, SI asosida ishlovchi tavsiya
algoritmlari joriy etilgan media platformalarda foydalanuvchi jalb etilish
ko‘rsatkichi (engagement rate) o‘rtacha 28-42% ga oshgan, kontent iste’moli
davomiyligi esa 1,5-1,8 baravar ko‘paygan. Bu holat shaxsiylashtirilgan media
mahsulotlarining auditoriya ehtiyojlariga moslashuvchanligini tasdiglaydi.

Tahlil natijalari shuni ham ko‘rsatdiki, SI yordamida avtomatlashtirilgan
kontent ishlab chigarish media kompaniyalarning operatsion xarajatlarini 20—-35%
gacha gisqartirish imkonini beradi, aynigsa yangiliklar agregatsiyasi, vizual dizayn,
subtitr va metadata generatsiyasi jarayonlarida. Statistik kuzatuvlarga ko‘ra, hozirgi
kunda ragamli media kontentining taxminan 15-25% qismi Sl texnologiyalari
yordamida yaratilmoqda yoki tahrirlanmoqda, bu ko‘rsatkich 2030-yilga borib 30—
40% gacha yetishi prognoz gilinmoqda.

Umuman olganda, tadqiqot natijalari sun’iy intellekt texnologiyalarining
interaktiv va shaxsiylashtirilgan media kontent yaratishda yuqori samaradorlikka
ega ekanligini ilmiy asosda tasdiglaydi va ularning media industriyadagi strategik
ahamiyatini ko‘rsatib beradi.
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Xulosa

Tahlillar shuni ko‘rsatadiki, sun’iy intellekt texnologiyalari ommaviy axborot
vositalarida interaktiv va shaxsiylashtirilgan media kontent yaratishning asosiy
harakatlantiruvchi omiliga aylanmogda. Katta hajmdagi ma’lumotlarni real vaqt
rejimida qayta ishlash, foydalanuvchi xulg-atvorini modellashtirish va adaptiv
tavsiyalarni shakllantirish imkoniyati media platformalarning samaradorligini
sezilarli darajada oshirdi. Statistik ma’lumotlarga ko‘ra, SI asosidagi
shaxsiylashtirilgan kontent auditoriya jalb etilishini o‘rtacha 25-40%,
foydalanuvchining platformada golish vagtini esa 1,5-2 barobar oshiradi. Bu holat
media igtisodiyotida kontent sifati va individual yondashuvning ustuvor ahamiyat
kasb etayotganini tasdiglaydi.

Shu bilan birga, tadqiqot natijalari sun’ily intellekt yordamida
avtomatlashtirilgan kontent ishlab chigarish jarayonlari tahririyat xarajatlarini 30—
50% gacha gisqgartirish imkonini berayotganini ko‘rsatadi. Biroq auditoriyaning
muayyan qismi, xususan, ijtimoiy va siyosiy mazmundagi materiallarda, Sl
tomonidan yaratilgan kontentga nisbatan ehtiyotkor munosabatda bo‘lib qolmoqda.
Bu esa media tashkilotlari oldiga shaffoflik, algoritmik mas’uliyat va inson
ijodkorligi bilan Sl texnologiyalarini muvozanatli integratsiya qilish vazifasini
go‘ymoqda.

Kelajak prognozlariga ko‘ra, 2030-yilga borib media kontentining 30—35%
gismi sun’iy intellekt asosida yaratilishi yoki tahrir gilinishi kutilmoqda, interaktiv
va shaxsiylashtirilgan formatlar esa ragamli media iste’molining asosiy standartiga
aylanishi ehtimoli yuqori. Aynigsa, multimodal Sl tizimlari (matn, audio, video va
grafikani birlashtiruvchi modellar) media kontentni individual ehtiyojlarga
moslashtirishda yanada chuqur imkoniyatlar yaratadi.

Umuman olganda, sun’iy intellekt yordamida interaktiv va shaxsiylashtirilgan
media kontent yaratish jarayoni media sanoatining strategik rivojlanish yo‘nalishi
sifatida namoyon bo‘lmoqda. Ushbu jarayonning muvaffaqiyati texnologik
innovatsiyalar bilan bir qatorda, axloqiy me’yorlar, axborot ishonchliligi va
foydalanuvchi manfaatlarini ta’minlash darajasiga bevosita bog‘liq bo‘ladi.
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